
DOSSIER AVANCÉ PROJET PAPILLONS BLANCS - 14, 15, 16 MARS 2024 : 
 
 

DESCRIPTION DU PROJET : 
 
Dans le cadre d'un événement carita2f, notre school entreprise UNI TC BUSINESS 
organisera une vente de brioches, comme l'année dernière, dans les rues, points de 
ventes du Creusot et alentours, afin de récolter des fonds à reverser à hauteur de 80% 
des bénéfices à deux associa2ons à parts égales : PAPILLONS BLANCS & L'IME. 
 
TÂCHES À RÉALISER DANS LE CADRE DU PROJET : 
 
ADMINISTRATIF : 
 
• Demander les autorisa2ons de déambula2on et de ventes aux mairies. 
• Demander les autorisa2ons de manifesta2ons à la police/gendarmerie. 
• Informer la sous-préfecture de l'événement. 
• Obtenir une autorisa2on écrite des points de vente choisis. 
• Demander la banalisa2on du jeudi ma2n le 14 mars. 
• Réserver les véhicules de l'IUT pour les 3 jours de l'événement. 
• Organiser l'immersion des membres de Papillons Blancs. 
• Obtenir les valida2ons de toutes nos demandes. 
 
LOGISTIQUE : 
 
• Prévoir l'organisa2on des 3 jours de A à Z. 
• Créer les groupes d'étudiants qui iront vendre. 
• Organiser la venue en amont de l'associa2on afin de sensibiliser les étudiants et 

argumenter leurs ventes. 
• Prévoir les horaires et la tournée de livraison des brioches. 
• Lancer un ques2onnaire pour savoir qui conduit et sur combien de jours afin  

d'avoir le nombre de véhicules pour les groupes. 
• Communiquer en interne pour prévenir des 3 jours de vente. 
• Prévoir l'organisa2on de la vente sur les points de vente (matériel, 

communica2on, paiement, etc.). 
• Trouver un moyen de mo2ver les étudiants à vendre. 
• Essayer de prévoir les inconvénients lors de l'événement et an2ciper. 
 
COMMUNICATION : 
 



• Établir un plan de communica2on pour tout l'événement. 
• Définir une copie stratégie pour l'événement. 
• Établir un rétroplanning de la communica2on tout au long de l'événement. 
• Communiquer pendant l'événement. 
• Communiquer sur la vente commune des membres de l'associa2on et des 

étudiants. 
• Communiquer en collabora2on avec nos partenaires. 
• Choisir et contacter les supports de communica2on externes (panneaux, ville, 

points de vente, etc.). 
 

COMMERCIALE : 
 
• Contacter les grandes surfaces pour obtenir des devis pour les brioches. 
• Déterminer la quan2té et l'endroit où prendre les brioches. 
• Choisir et prévoir tous les moyens de paiement. 
• Choisir le nombre de brioches à vendre de manière logique. 
• Choisir les fonds de caisse et prévoir le retrait des fonds de caisse. 
 

AVANCÉ : 
 

DATE 02 FÉVRIER 2024 : 
 
TÂCHES RÉALISÉES : 
 
• Les mails ont été envoyés à la mairie pour demander les autorisa2ons nécessaires 

(Voir annexe /en aaente de réponse). 
• Une demande de banalisa2on du jeudi a été transmise (en aaente de réponse). 
• Programme des 3 jours de l'événement quasi complet manque détails (voir 

annexe). 
• Créa2on des groupes en fonc2on du nombre d'étudiants (voir annexe). 
• Un ques2onnaire afin d'avoir les conducteurs a été réalisé. 
• La copie stratégie de l'événement a été réalisée (voir annexe). 
• Rétroplanning de l'événement quasi complet (voir annexe). 
• Début de prospec2on des devis pour les brioches. 
• Choix du nombre et lieu de prise des brioches réalisé (voir annexe). 
 
POUR LE 09 FÉVRIER, TÂCHES À EFFECTUER : 
 
• Au vu du temps restant, avancer au maximum sur toutes les tâches restantes. 
• Vérifier toutes les tâches précédentes afin de n'avoir aucun imprévu. 



ANNEXES :  
 
Annexe mails envoyés aux mairies :  
 

 
 
Annexe Programme des 3 jours de l’événement Version non finale : 
 

 



Annexe créa<on des groupes : 
 
 
32 groupes de 5 étudiants avec une excep5on pour les groupes 1, 2 et 3 qui seront 6, Tous les 
groupes seront mélangé avec au moins 1 TC1 et 1 TC2, de plus chaque groupe aura une 
personne qui conduira le groupe aux points de vente. 
 
Donc un total de 163 vendeurs, avec toute l’équipe direc5on générale et les 2 chefs de projets 
qui seront à l’iut pour veiller au bon déroulement de l’événement. 
 
 
Annexe copie stratégie de l’événement : 
 

 

 
 



Annexe rétroplanning de l’événement : 
 

 
 
Annexe Choix du nombre et lieu de prise des brioches réalisé en cours : 
 
 



 


